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Kdysi se podle pouzivaného skla
odliSovala vyssi vrstva od té
nizsi. Dnes se s jeho pomoci

v gastronomii snazi odlisit kazdy
- vyrobce, restaurace a bary

a vlastné i sami konzumenti.
Sklenice je tak nejen nastrojem
denni potieby, ale i propagace

a vyjadienim urcitého statusu.

Od pocdtka pouzivdni skla pfi stolovdani méla
na jeho tvar vliv fada faktort - od dostupnych
technologii pfes stolovaci navyky az po médu.
A pochopitelné také népoje, pro néz byly skleni-
ce ur¢ené. Jak uvadi historicka uméni a odborni-
ce na sklo Jitka Lnénickovd, ve druhé poloviné
19. stoleti ¢italy napojové sety pro domdcnosti az
17 rtiznych typt vinnych pohdarka a skla na aperi-
tivy. V pohostinstvi ale dlouho pfevlddala kerami-
ka, ru¢né vyrabéné sklo totiz bylo drahé. Teprve
s nastupem technologie lisovani{ skla a zavedeni
automatickych vyrobnich linek se sklenice staly
béznym vybavenim i pro gastronomii.

Rony Plesl, pfedni cesky sklaisky designér a ve-
douci Ateliéru skla na Vysoké skole umélecko-pru-
myslové v Praze, 1ik4, Ze vyvoj sklenicky pro urci-
ty ndpoj je doslova alchymie. ,Budete-li pit jeden
a ten samy ndpoj z riznych druht sklenicek, bude
pokazdé chutnat Gplné jinak,” ¥ika. ,Je to proto, ze
tvar sklenice ovliviiuje, jakou ¢dst jazyka a chuto-
vych pohdrkt ndpoj zasdhne. Vyviji se tedy tak, aby
podpofil charakter urcitych ndpoji.” Roli ale hraji

i dalsi aspekty, jako tfeba objem, zptisob uchope-
ni, barva, filozofie znacky. ,Vyvinout novou skleni-
ci trva pul roku i déle,” vysvétluje Rony Plesl. ,Sklo
je posledni marketingovy pfedmét, ktery prodava,
proto do néj firmy nevéhajf investovat. Je nejbliz z4-
kaznikovi. Jako lahvicky na parfémy - ty jsou Casto
mnohem drazsi nez jejich obsah.”

S brandem, nebo bez?

Na sklo pro gastronomii jsou pochopitelné klade-
ny zcela jiné pozadavky nez na to do domdacnos-
ti. Ru¢né vyrdbéné brousené sklo je sice luxus-
ni, ale v provozu neobstoji. ,Barové sklo musi byt
bytelnéjsi, aby vic vydrzelo, mit zatavené okra-
je a vydrzet ndroky na ndrazové zmény teploty,*
tikd Michael Tretter, majitel Tretter’s baru. Di-
lezitd je rovnéZz jeho stohovatelnost, kterd snizu-
je potfebu skladovaci plochy. Neni proto divu, ze
si v fadé bard a nocnich podniku ziskala takovou
popularitu sklenice z IKEA, v niZ se bézné servi-
ruje tfeba Mojito. Dtivod je prosty: stoji jenom de-
vét korun a je prakticky nerozbitna.

pojové sklo dokaze poradné
zamotat hlavu nejednomu
majiteli baru. Kolik druhi? Jak
drahé? S brandingem, nebo
bez? A vyplati se investovat
do originalnich, na miru
délanych kouski? Na vSechny
tyhle otazky jsme hledali
odpovéd.

Specialnim sklem pro jeden napoj nemusi byt jen
sklenka, ale tfeba i karafa. Urcité unikum predsta-
vuje dekantaéni karafa ur€ena pro nékteré vyzralé
druhy Sampariského Henriot. ,,Nase vina jsou velmi
komplexni a dlouho zraji, jako napfiklad pétileté
Blanc de Blancs, a zakaznik ¢asto nema ¢as

tekat, aZ se mu ve sklenitce oteviou,” vysvétiuje
Kalina Ivanova, area manager Henriot Champagne.
+1ak jsme vyzkouseli, co to udéla, kdyz je kratce
dekantujeme. Vyvinuli jsme proto specialni karafu
s dlouhym hrdlem, které zabrariuje pénéni. A byli
jsme velmi prekvapeni vysledkem. Po dekantaci se
uvolni zcela nové paleta vani a chuti.” Diky elegant-
nimu designu je karafa navic krasnym dekorativ-
nim pfedmétem.

Napfiiklad Michael Tretter ovSem tvrdi, Ze pro
néj cena neni urcujici: ,Vychdzim z toho, ze kaz-
dy nédpoj si zaslouzi své vlastni sklo. U nds mdme
sedmadvacet druht sklenicek, nékteré jsou urce-
né pouze pro jeden typ alkoholu.“ Martina Pesto-
véd, spolumajitelka bart Bar & Books, ma opac-
ny nézor: ,Sklenicka by neméla byt drazsi nez
drink, ktery se v ni serviruje. Pro mé je 70 ko-
run strop.” Vétsina restauraci a barti proto vcelku
logicky saha po komerénim, brandovaném skle
piimo od vyrobct ndpoji. Ani to sice neni zce-
la zadarmo, vétSinou je tieba mit dostatecné od-
béry, ale kazdd usetfend koruna se hodi. Ve Zde-
nek’s Oyster Baru vyuzivaji podle sommeliera
Jana Tyce oboji - jak nebrandované kvalitni sklo
na luxusni prezentaci ndpoju, tak i brandované
sklo napfiklad na akce, kdy je potfeba mnoho
kust a riziko rozbiti je vyssi.

Od vyrazného brandingu se ale pomalu upou-
$ti. Mozna je jednim z divod i fakt, Ze ne vsech-
ny provozovny ve znackovém skle serviruji pou-
ze dany népoj. Jde sice o faux pas, které by se
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pfedevsim v luxusnich podnicich nemélo stévat,
ale taky je to bohuZzel celkem bézna praxe. Vyrob-
ci vyuziti skla nijak nekontroluji, a kdyz ma bar-
man napilno, nestihd casto sledovat, zda pouziva
tu spravnou sklenici. Ustup od vyrazného bran-
dingu je patrny u vyrobct alkoholickych i nealko-
holickych népojt. Vyrobci pfedevsim luxusnich
znacek si patrneé stéle vice uvédomuji, Ze sklo by
mélo drink jen tak trochu podtrhnout, a ne kfi-
Cet hostim do tvére. Pfikladem mohou byt nej-
novéjsi sklenicky k vodce Gray Goose ¢i k sam-
paiiskym Dom Perignon a Krug.

Kridla fantazii

Samostatnou kapitolu tvoii sklenice vyrobené
piimo pro urcity ndpoj. Bézn4 je tato praxe ze-
jména u pivovart, které si nechavaji sklenice vy-
rabét v sériich po tisicovkach az milionech kust.
Neékdy se pritom odchyluji od tradi¢nich tva-
ru ve prospéch origindlniho designu. Pfikladem
z neddvné doby je Fénix od Plzeliského Prazdroje
- sklenice, kterd je tak trochu Sejdrem...
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1! Karafaa skleniéky Pyramida
od Ronyho Plesla. Ruéné foukané sklo
vyrobené v limitované edici.

2! Decanter na Sampariské Henriot
v sobé snoubi pfinejmensim dvé funkce
— praktickou a estetickou.

3| Becherovka si pred Easem nechala
od designérského studia Koncern
navrhnout ucelenou fadu sklenicek.

4 Na konci Iéta se v restauracich
objevi sklenice Budéjovického Budvaru
v novém designu. Autorem navrhu je

ZE SE DOKONALE

drink. Chilli Smile se v ni ale bézné
neserviruje.
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UNIKATNI TVAR NOVE LAHVE TULLAMORE D.E.W.
NECHAVA VYNIKNOUT ZLATE BARVE WHISKEY,
KTERA ZOSTAVA TAKOVA, JAKOU JI ZNATE.

TULLAMORE
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Novou fadu sklenic uvadi na trh Budéjovicky
Budvar. Autorem skla je Rony Plesl, jenz se
nechal inspirovat riznymi motivy. Treba pisme-

nem B v ndzvu znacky ¢i oblymi pivnimi soudky.

Uzaviené horni okraje sklenic maji Iépe drzet
pénu a dat vyniknout i vlni piva. Ucelena fada
pivniho skla zahrnuje jak pohary, tak sklenice
a dzbanky rGiznych objem( ve stejném koncep-
tu. V barech a restauracich se zaéne postupné
objevovat od konce léta.

Do hrétek se sklem byvaji zapojeni nejen re-

nomovani, ale i za¢inajici designé¥i. Napfiklad
Karlovarskd Becherovka pofdda jiz od roku 2008
designérskou soutéz Becherovka Original, jez
dévé sanci pravé mladym sklafskym designérim.
Jejich ndvrhy jsou umistény na webovych stran-
kach a hlasuji o nich sami spotfebitelé. Vitézné
sklenky se realizuji v limitované edici a proddva-
ji se vesmes jako soucdst ddrkovych baleni v ob-
chodech. Nicméné i sklenicky urcené pro gast-
ronomické provozy si pfed dvéma lety nechala
spole¢nost Jan Becher navrhovat v designérském
studiu Koncern.

O vyjimecnosti je i pfibéh sklenice od Ro-
nyho Plesla pro Tretter’s. Jednd se o ru¢né dé-
lanou sklenicku pro konkrétni drink. ,N4as kok-
tejl Chilli Smile je Ronyho oblibeny a podle néj
si zaslouzil vlastni sklo. Design, ktery vytvoril,
dévé vyniknout jak ndpoji, tak i sklence,“ po-
chvaluje si Michael Tretter. Bohuzel bézné v ni
tento koktejl na baru nedostanete - i v tomto
piipadé jde o limitovanou edici 50 kust, které

jsou v darkovém baleni po dvou dostupné jen
pro vyvolené.

Mit vlastni fadu skla specidlné délanou pro
dany bar je nicméné snem nejednoho majite-
le. Bohuzel takova zakdzka je pro skldrny velmi
komplikovand a nevyplati se. A tak se vétsina pod-
nikateld v gastronomii musi spokojit s produk-
ci velkych dodavatelt. Situace na ¢eském trhu je
ovsem vcelku tristni, protoze Cesti sklafi zaspali
dobu pfi implementaci automatickych linek a ted
fadu z nich navic jesté potopila krize. Trh gastro-
nomického skla v Evropé tak dnes ovldda tureckd
spole¢nost Pasabahce, k dals$im velkym dodavate-
lim patfi némecka firma Sahm, francouzska APS
nebo rakousky Riedel. JenZe ¢im luxusnéjsi pod-
nik, tim vice dbd na jedinecnost napojového skla
a snazi se i o jednotny styl ucelené fady. Vsichni
se navic chtéji odlisit. Majiteldm barti tak vrasky
na cele nedéld jenom to, kolik je bude stat, pokud
budou muset objednat zbozi ve velkém ze zahra-
nici, ale také to, aby se pak to ,jejich” sklo neobje-
vilo na pulté u konkurence.

TULLAMORE JE MESTO V SRDCI IRSKA, ODKUD POCHAZ|
WHISKEY TULLAMORE D.E.W.
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VE ZNAMENI CISLA 3

T ULLAMORE D.EW. JE TRIKRAT DESTILOVANA A JAKO JEDINA
IRSKA WHISKEY JE SMESI TRi TYPO DESTILATO (POT-STILL,
GRAIN, MALT). TATO KOMBINACE PREDURCUJE JEJI JEMNOU, ALE
KOMPLEXNI CHUT.
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OCENENI SKVELE GHUTI

30 ILATYCH MEDAIL] Z RUZNYCH MEZINARODNICH SOUTEZ]

ZA POSLEDNICH 10 LET.

COYRAZNY PRVEK NA LAHVI, KTERY PRIPOMINA ROK ZALOZENI
DESTILERIE.

D. E. WILLIAMS

<PopPIs MUZE, KTERY DIKY SVYM SCHOPNOSTEM A SMYS-
LU PRO DOKONALOST VYTVORIL Z DOBRE WHISKEY SKVELOU
WHISKEY A BYL NA NI TAK HRDY, ZE DAL DO JEJIHO NAZVU SVE
INICIALY D.EW.
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