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NAVRAT
KE KORENUM

Malé FemesIné pivovary i palirny
existuji po staleti, teprve

v poslednich letech v§ak znovu
nabyvaji na vyznamu. Remesiné
vareni piva se pifed ¢asem stalo
hitem predevsim ve Spojenych
statech americkych a poté tento
trend zacal znovu dobyvat stary
kontinent i ostatni svétadily.
Proc€ je dnes craft beer tak
popularni? A souvisi jeho obliba
néjak s dalSimi fenomény nasi
doby, jako jsou tieba hnuti Slow
Food, farmarske trhy i vyroba
destilatd tradiénimi metodami

a podle znovuohjevenych
receptur?

MEML

Trendem poslednich let je

1 u nas priklon k lokalnim
surovinam, navrat k tradiénim
postupim a vyhledavini

plvodnich receptur. Reé&

|@ pfitom nejen o vafeni,

ale také o vyrobé piva, vina

a destilatd. Zajimalo nds, kde

jsou kofeny toho vEeho

Kofeny soucasného boomu Femeslnych pivova-
ri sahaji minimdlné do 70. let minulého stoleti.
O presném pocitku crafltbrewingu viak existuji
dvé verze - jedna britskd, druhd americkd. Prvni
odkazuje na aspéchu pivovaru Litchborough, ke-
ry v roce 1975 zalozil Bill Urquhart. Jeho motivace
byla jednoduchd: rok predtim totiz zavieli pivovar
Phipps Northampon, kde pracoval jako vrchni sli-
dek. Druhid verze oznacuje za rozhodujici moment
rok 1965 a za klicovou osobnost Fritze Maytaga,
Ktery koupil a pFed zavienim zachranil sanfran-
ciskou Anchor Brewing Company. Af uz je prav-
da jakdikoliv, FemesIné mini- a mikropivovary za-
caly v poslednich dvou dekdddch rast juko houby
po desti a da se Fict, Ze méni cel¥ pivni svél. Po-
stupné tento trend zachvitil i ostatni anglosaské
zemé, v 90. letech se vina piehoupla i do Japonska
a dalsich asijskych zemi (dokonce i do Ciny, Kam-
bodzi a na Sri Lanku). V Evropé vedle Velké Bri-
tinie, kde bylo jen v lonském roce zaregistrovino
187 novych pivovari, se k velkym propagidtorim
tohoto trendu fadi Svédsko a situaci na nagem do-

miicim trhu snad ani neni (feba zmirioval.

Vralme se viak do Spojenych stéti a pridejme
trochu éisel. Zminény rok 1965 je obeené povazo-
viin za prelom amerického pivovarnictvi, i kdvz
nistup femeslné vyroby byl pomérné pomaly
a jeho viznamnajsi rozvoj prisel az v 80. letech.
Kazdopidng zatimco v 70. letech fungovalo v USA
kolem 50 pivovari. dnes je jich jiz kolem 2800.
I kdyz vétsinu trhu stéle ovlddaji dva nejvatsi pivo-
vary, Anhauser-Busch a MillerCoors, femeslnym
pivovarim uZ patii 10% trhu a predstavuji byznys
o velikosti 100 mld. USD roéné. Podle americké
Asociace pivovari prodeje femesinych pivovara
vzrostly z 11,9 mld. na 14,3 mld. USD. Nutno jeste
zminil, Ze k rozvoji pivovarské vyroby sviého Gasu
prispel i fakl, Ze v roce 1979 prezident Jimmy Car-
ler dereguloval trh s pivem - odstranil zikaz do-
miiciho vafeni piva a poskytl dafiové dlevy malym
pivovartum. Mnoho lidi se obrétilo k homebrewin-
gu a nékolik z techto pivovarniki pozd@ji zacalo
vyribét ve vétsim objemu. Inspiraci pitom casto
hledali na starém kontinentu - ve Velké Britinii,
Némecku a Belgii, tedy v zemich s dlouhou pivo-
varskou tradici. Ostatné (feba v Nemecku existu-
je pfes 900 malych pivovard, z toho tfetina star-
sich 500 let!

Tradice iinovace
Cim je femeslny pivovar charakleristicky? Americkd
pivovarski asociace definuje femesiné pivo jako pivo
vyribéné v malém nezivislém pivovaru, a to tradic-
ni metodou. V praxi lo znamend, Ze v¥stav pivovaru,
ktery musi byt alespoi ze 75% ovlidin samotnym
pivovarnikem, by nemél presahovat 6 milioni sudi
rocné, Diraz je kladen rovnéz na tradicni zpisob vy-
roby a vyuzivini inovativnich metod. Ne, lo neni pro-
timluy. Jde o 1o, Ze mikro- nebo femesing pivovary
hledaji nové postupy, diky nimz prichdzeji na svit
nové styly piva anebo jsou inovoviny ty stavajici.
Inovativnost tedy tvofi nedilnou soudist femesing
vyroby. Urcujici je, zda se pri vyirobé piva hledi spi-
$e na kvalitu a specifickou chul nez na masovou pro-
dukci. Stavi se také, ze nékterym mikropivovarim
se dafi natolik, Ze objemem vistavu ze své kategorie
vyrostou. JelikoZ se vSak stile zaméruji predeviim
na kvalitu, mohou oznaceni craft beer nést i nadile.
V Ceské republice funguji jak malé, nezivis-
I¢ a regiondlni pivovary, tak minipivovary véet-
né restauracnich. Specifickou skupinu tvoii ho-
mebrewdfi, ti ale mohou pivo vafit jen pro viastni
spotiebu, proto se tato kategorie prakticky statis-
ticky nesleduje. Kategorie minipivovari je u nds
omezend roénim vvstavem 10 000 hl. V soucasné
dobe je jich podle Ceskomoravského svazu mini-
pivovart vice nez dvé stovky. ale pati jim pouze
1.5 % trhu. PFibyvaji oviem tlempem 20 novych mi-
nipivovara rocné a odhaduje se, Ze koneéné Gislo
by se mohlo zastavit na 250. Obchodnié mnohem
vyznamn@jsi skupinu tvofi malé, nezivislé a regi-
ondlni pivovary s vistavem do 200 000 hl roéné

a zhruba 25% podilem na trhu.

Proc ten Uspéch?

Zuvedenych éisel je patrné, ze minipivovary a ani
malé pivovary pro ty velké, co se produkce a pro-
deju tyee, konkurenci prilis nepredstavuji. Svym
zpusobem to plati ale i obracend. Malf producen-
li maji toliz zase prostor experimentovat a zkouget
neustile néco nového. O to se v poslednich letech
pokouseji i velké pivovary, oviem v tomto ohledu
maiji vzhledem k nutnosti vafit ve velkém atp. zase
ony omezené moznosti. Navic pivo z femeslnych
pivovart je pro spotiebitele atraktivni prive pro
svou exkluzivitu a také pro zajimavé a nikdy az
neobvyklé chuté,



Rozvoji remesliné
vyroby pocatkem
21. stoleti pomohli

| dobre situovani

a ekologicky
smyslejici zakaznici.

Jak Fikd Steve Hindy, spoluzakladatel a prezi-
dent Brooklyn Brewery, jednoho z nejispesnéj-
Sich minipivovaria v USA, a autor knihy The Craf
Beer Revolution, kterd vyila letos na jafe: ,Jakmi-
le jednou ochutnite craft beer, uz neni cesty zpit.”
The Economist v élinku vénovaném jeho knize le-
tos v dubnu napsal: .Rozvoji Femeslné vyroby po-
citkem 21. stoleti napomohli 16z dobfe situovani
a ekologicky smyslejici zikaznici, ktefi pozadova-
li produkty z mistnich farmaiskych trha a samo-
ziejme i od malych pivovarii. A tito novi zikazni-
ci byli ocholtni si za takové zbozi prémiové kvality
priplatit. Roli hrila i technologie. Malé pivovary
si nemohly dovolit utricet za marketing tolik, co
jejich obfi konkurenti, ale SiFit poviddomi jim po-
mohli specializované webové strinky. Diky socidl-
nim médiim mohou malé pivovary oslovovat pi-
mo své zikazniky. Internet se tak stal nejlepsim
spojencem tohoto hnuti.* Tvrzeni ohledné dobie
situovanych zikaznika potvrzuje i vwzkumu agen-
tury Nielsen: 58,9 % americkych milovnika piva
vykazuje roéni pifjem 75 000 USD a vice.

Podobni je tomu v CR, kde podle odborniki
za vInu vzniku minipivovari mize predevsim
zvyseni poptivka konzumenti, kteii zacali hle-

dat chutove pestiejsi piva a snazili se vvmezil vac
produkei nadndrodnich firem. A neodradil je an
lakl. ze piva z malych pivovart jsou drazsi. Podle
loiiského prizkumu Ceského svazu pivovari a sla-
doven ve spoluprici s Centrem pro vizkum verej-
ného minéni Sociologického dstava AV CR je pro
vtlsinu ceskych spotfebiteli v prvni Fade dalezi-
td chul piva a az na druhém misté fesi jeho cenu.
U muzi vzrostla obliba .jinych druhi piva® sice
jen ze 2 na 5%, u zen ale ze 4 na 13%, a to hlavné
u mladsich roénika. Nelze pFitom pozorovat vi-
znamnou souvislost v tom, co lidé piji a jakd je je-
jich ekonomickii situace.

Zpatky domt

Remeslnd vyroba se dnes ale zdaleka netyki jen
piva. Vyribi se tak i fada destildtii a tento trend se
samoziejmé dotyka i potravin. Lidé se totiz obec-
né stile vice zajimaji o to, co piji a jedi, a v globali-
zovaném svété maji tendenci se vracet zpél ke ko-
fentm, k lokdlnim surovindm a producentim.
O tom ostatné svédei i boom farmadiskych trha
v Ceské republice. Steve Hindy to definuje zcela
presné, kdyz tvrdi, Ze femesiné pivovary privide-
ji virobu piva zpét tam, kam patfi, to je do mést
a regiont. Stdvaji se znovu mistni firmou zisobu-
jici mistni trh, stejné tak jako mistni mlékar, pe-
kaf nebo farmir.

Kdyz uz mluvime o jidle, v 80. letech se
na evropském kontinenté roz§ifilo jiné hnu-
ti zvané Slow Food. Zalozil ho v roce 1986 Ital
Carlo Petrini jako odpoved na rozsifujici se
trend fastfood. Jeho cilem bylo propagoval re-
giondlni kuchyné a p¥ipravu jidel z lokdlnich
surovin a pomoci je zachovat pro dalsi genera-
ce. Podafilo se — dnes md toto hnuti vice nez
100 000 ¢lena ve 150 zemich.

Obdobou femesinych pivovari jsou i palirny
podobného typu a velikosti. [ kdyZ tieba v Evro-
pé obecné maji dlouhou tradici, jejich viznam
a pocel v poslednich letech roste. Piikladem bu-
diz vyroba ginu ve Velké Britdnii, k jejimz novodo-
bym prikopnikim na femesIné tirovni patfi Sips-
mith, jenZ se zrodil v roce 2009. Vloni uz byl craft
gind tucet a nové znacky naddle vznikaji. Podob-
ny trend lze ostatné sledovat i ve ving - na tzemi
ivropy véetné Ceské republiky se pomalu §iFi fe-
nomén tzv. aulentickych vin, tedy vin, kterd jsou
vyribéna tradiénimi metodami, v souladu s pfiro-
dou a bez pouziti jakychkoliv chemickych prisad.
Ackoliv trendu naznagenému hnutim Slow Food *
plné odpovidd uz to, Ze se vinaistvi stile Gastéji za-
méfuji nikoliv na mezindrodni, ale na autochton-
ni odridy, ledy lakové, které jsou v dané lokalite
doma. Pro nivrat ke kofeniim se rozhodlo napfi-
klad vinarstvi Feudi, které v jihoitalské Kampinii
produkuje vina odrid zndmych jiz z dob Rimské
fise — Zidné Chardonnay nebo Merlot, ale Greco
di Tufo, Fiano di Avelino ¢i Aglianico.

Vsichni tito producenti maji spolecné prede-
viim experimentovini s chutémi a hledini novych
Ci spiSe staronovyich postupi &i receptur. Strasik
globalizace tak md minimalné jeden pozitivni tici-
nek: abvehom se vtom velkém svété neztratili, vra-
cime se zpatky domi. »



